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说明、目录、图表目录

    花茶（Scented tea），又名香片， 即将植物的花或叶或其果实泡制而成的茶，是中国特有的

一类再加工茶。其是利用茶善于吸收异味的特点，将有香味的鲜花和新茶一起闷，茶将香味

吸收后再把干花筛除，制成的花茶香味浓郁，茶汤色深。

    最普通的花茶是用茉莉花制的茉莉花茶，根据所用的鲜花不同，还有玉兰花茶、桂花茶、

珠兰花茶、玫瑰花茶、玳玳花茶等。普通花茶都是用绿茶制作，也有用红茶制作的。除了上

述茶配花外，现今市场亦把单纯的干花、干花蕾制成的饮品称花草茶。流行的有玫瑰花茶、

勿忘我花茶、金盏花茶、、百合花茶等等。

    花茶是集茶味与花香于一体，茶引花香，花增茶味，相得益彰。既保持了浓郁爽口的茶味

，又有鲜灵芬芳的花香。冲泡品吸，花香袭人，甘芳满口，令人心旷神怡。花茶不仅仍有茶

的功效，而且花香也具有良好的药理作用，裨益人体健康，具有排出宿便，调节肠胃循环，

排毒等。具有美容护肤、美体瘦身、排毒除臭的功用，帮助瘦小腹最佳。

    随着现代人对健康养身的中式成都不断提高，花茶作为美容养颜和健康瘦身的保健类茶，

越来越受消费者的青睐，花茶的市场消费量逐年提高。

    信息网发布的《2016-2022年中国花茶行业市场运营状况分析及投资分析报告》共十章。首

先介绍了中国花茶行业发展环境以及花茶行业发展现状，接着分析了中国花茶行业规模及消

费，然后对中国花茶行业市场供需分析进行了分析，最后分析了中国花茶行业面临的机遇及

趋势预测。您若想对中国花茶行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库

。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场监

测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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